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Agenturszene

Euro RSCG Life gegen
Mundgeruch

Euro RSCG Life hat zum The-
ma Mundgeruch fir Therabre-
ath, Anbieter einer Produktpalette
gegen Halitosis, ein
umfassendes Kon-
zept entwickelt. Als
erster Schritt wurde
die Interessensge-
meinschaft ,,Deut-
sche Mundgeruchs-
hilfe* gegriindet, die
sich zum Ziel ge-
setzt hat, tiber dieses
Tabuthema aufzu-
kliren. Die Interes-
sensgemeinschaft
ist der Absender ei-
ner Kampagne, in der das Problem
angesprochen wird und die unter
der Domain www.deutsche-mund-
geruchshilfe.de Hilfe fiir Betrof-

fene, Angehorige und Freunde an-
bietet. Die Kampagne startete be-
reits vor Weihnachten 2007 mit
einem 18/1 Motiv, Gratispostkar-
ten in der Gastronomie und einer
Website (Umsetzung: Therabreath

www.deutsche-mundgeruchshilfe.de

inhouse). Printwerbung, weitere
Direktmarketing-Aktivititen und
Guerilla-Aktionen werden im lau-
fenden Jahr folgen.




